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Industrie

Spécialisée dans les matériels de
projection et pulvérisation de tout
type pour l'industrie, (batiment, mais
aussi carrosserie, etc. avec des pistolets
basse pression, des turbines, des ma-
chines a compresseurs...), la PMI azu-
réenne (basée a la Trinité, avec des en-
trepOts a Carros) est leader sur son
marché. Elle a bati sa réputation sur
un produit - la machine a crépir ma-
nuelle- qui a fait ses preuves depuis...
52 ans déja sur le secteur trés concur-
rentiel des professionnels du bati-
ment. Egalement présente sur le mar-
ché en forte croissance du bricolage
avec un dérivé adapté de son célebre
‘Moustic’, l'entreprise dirigée par
Philippe Lafitte a su prendre un virage
technologique et qualitatif : «C’est ce
qui nous différencie des produits bas de
gamme venus d’Asie ou d’Egypte, que
nous affrontons, notamment sur le mar-
ché du bricolage. Nous maitrisons la fa-
brication de nos produits, dont la valeur
ajoutée technologique est un atout de
poids. Mais je suis convaincu que l'ave-
nir pour notre activité réside dans la
qualité de service, dont un SAV de haut
niveau » explique son dirigeant.

La PMI (dont le nom vient d'une
technique de projection manuelle uti-
lisée dans le batiment en Autriche)
joue également la carte de la pédago-
gie autour de ses produits, via son site
web, qui propose méme a la clientele
professionnelle un service interactif
utilisant une webcam en atelier pour
décrire en image et en direct comment
manipuler ou intervenir sur un outil,

Services

Azur Entreprise N°69:Azur Entreprise N°57 19/02/08 14:50 $e 15

actu

DIVERSIFICATION ET EXPORT

La PMI familiale de la Trinité sait se remettre en cause pour faire face aux défis.

une machine. «Notre distributeur exclu-
sif pour le département, Azur Technique
Projection, a également développé la
vente en ligne, avec des résultats immé-
diats » souligne Philippe Lafitte.

L'export est aussi une carte que la
PMI joue avec volontarisme. Elle a
d’ailleurs recruté un directeur du dé-
veloppement pour piloter sa crois-
sance sur les marchés extérieurs :
«Nous avons actuellement 15 % des mar-
chés américain et allemand et nous
sommes en phase de reconquéte de
parts de marchés, indique Julien Riera.
Nous allons aussi mettre I'accent sur les
marchés émergents d’Afrique, ou les
produits de notre gamme manuelle, trés
solides et simples, sont aussi adaptables
aux techniques de construction locales.
Nous allons concentrer nos efforts et
veiller a ne pas nous éparpiller, mais en

DES AMBITIONS POUR

assurant une veille pour ne pas louper
des opportunités. C'est pour cela que
des marchés comme ['Ukraine ou la
Russie sont aussi identifiés. Pour autant
la parité euro/dollar nous pose actuelle-
ment des probléemes pour l'export, c’est
une réalité».

La Tyrolienne-LTPI mise aussi
sur les salons (elle sera présente au
salon Batir de Nice en mars), notam-
ment pour promouvoir sa gamme au-
tomatique, en fort développement, qui
illustre le savoir faire technologique de
la PMI, dont la R&D est entierement
interne : son dirigeant est un homme
de bureau d’étude avant d’avoir été
entrepreneur. Philippe Lafitte compte
d'ailleurs présenter un nouveau pro-
duit innovant, en gestation avec 1'ap-
pui des services d’accompagnement
de la CCI pour l'industrie. m

Basée a Carros, l'entreprise du groupe Suez intervient dans des domaines diversifiés.

« Nous sommes leader sur le mar-
ché et nous comptons bien le rester !»
Tels sont les objectifs affichés de Jean-
Marc Canépa responsable du site car-
rossois d’'Ineo, spécialisée dans 1'ingé-
nierie et l'installation électrique née
du rapprochement de sociétés phares
du secteur GTMH, !'Entreprise
Industrielle, Verger Delporte et SEE.
La force de cette entreprise, apparte-
nant au group Suez, est d’avoir su fé-
dérer des savoir-faire et des cultures
d’entreprise a la fois complémentaires

et fortement implantées dans le tissu
économique, pour en faire un ensem-
ble complet et cohérent. Ceci malgré
des domaines d’interventions nom-
breux, allant du batiment au tertiaire,
en passant par l'industrie, I'éclairage
public, les illuminations et les trans-
ports. Localement, Inéo est par exem-
ple intervenue sur le chantier du tram-
way a Nice et a aussi travaillé sur le
Palais de la Méditerranée. « Inéo
Provence & Cote d’Azur dispose de 10
implantations dans 4 départements. Le

o

site de Carros compte a lui seul 120 sa-
lariés et génere un C.A de 18 millions
d’euros, précise Jean-Marc Canepa. En
terme de développement, nous comptons
nous positionner sur l'utilisation des
énergies renouvelables, un marché dont
l'expansion va étre forte dans le dépar-
tement, car les collectivités sont volon-
taires. Notre entreprise dispose d'un
réel savoir faire, notamment en photo-
voltaique, mais aussi sur les études de
faisabilité comme de rentabilité de ce
type d’équipements ». &
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